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La convergencia técnica y de
consumo permite la hibridacion
entre movilesy Web 2.0, creando
un nuevo espacio productivo
denominado mobile Web 2.0.
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PRINCIPIOS MOBILE WEB 2.0

La Web como plataforma es
una gran aliada de los moviles,
por su escasa memoriay
poder de procesamiento.

La mobile Web 2.0 favorece
el acceso a los datos. Una
eficiente clasificacion permite
un mejor acceso a ellos.

Elfin delciclo de las
actualizaciones del software
permite menores costesy

tiempo de descarga de apps.

Interaccion ligera y busqueda

de la simplicidad. En interfaces
pequenasy memoria limitada:
austeridad gréaficay protocolos.

El software no limitado a un
dispositivo. Aplicaciones
multiplataforma (ordenadores
y moéviles) complementarias.

Experiencias enriquecedoras
del usuario. BUsqueda web,
location-based servicesy
creacion de contenidos.

Mayor superficie de visualizacion y browser
estandarizado facilita la Internet mévil y las
tecnologias de la red. Empresas de software y
servicios se enfocan en la creacion de valor.

Decenas de MB/seg. Calidad de imagen y sonido
en red. Graficos sofisticados y creacion de
mundos virtuales 3D.

(20107?) 4G sera un sistema IP integrado. Entre
100 MBy 1 GB/seg. Mayor capacidad de
distribucion y acceso a contenidos multimedia.

¢ Seréa la Web TODA la plataforma®?

Inteligencia colectiva. Cambia
el modelo de la mobile Data
Industry de contenidos
cerrados de las operadoras.

La busqueda movil se basa

en contexto de tiempoy lugar.
Sin capacidad de serendipity.
Menor paciencia del usuario.

Servicios basados en la ubica-
cion como cualidad distintiva.
La Web 2.0 ofrece datos

organicos a partir del contexto.

AJAX como sistema flexible de
mejor interaccion y optimiza-
cién de los recursos de la red.
Sensibilidad al contexto.

Ensamble de aplicaciones.
Usos mas eficientes de la
movilidad y captacién del
punto de inspiracién.

INDUSTRIA MOBILE. LIMITACIONES Y MODELOS DE NEGOCIO

Disenados a semejanza de la

telefonia tradicional. Evolucién
lenta hacia el smartphone.

Nodos globales sin roaming ni
mercados monopoélicos. Usos
al margen de la red del pais
del usuario.

Los tags mapean los multiples
ndmeros de teléfono en forma
mas natural e intuitiva, sin

restricciones de operadoras.

Por su ubicuidad y capacidad
multimedia, el moévil pasa del
consumo de informacién a ser
un productor de contenidos.

Infrautilizados por el modelo

de negocio de las operadores

y las limitaciones a la integracién
de terceros desarrolladores.

Altos costes de software para la

adaptacién a modelos y el acceso a
las librerias del SO y a los entornos
de programacioén y cross-compiling.

Las tecnologias de bajo consumo
energético y reducido espacio fisico
generan limitaciones de capacidad
computacional e interaccion.

Escasa innovacién de operadoras.
Temor a hacer cambios en la Mobile
Data Industry que giraen torno a la
voz, text messaging y ringtones.

A pesar de protocolos comunes
como Bluetooth o Wi-Fi, los usuarios
estan encerrados en tecnologias
propietarias incompatibles.

Dificultades para promover
estandares web. El W3C impulsa
la integracién de navegaciéon entre
ordenadores y moviles.

La touch screen (iPhone, HTC, Nokia,
LG) facilita el uso de las versiones
desktop de los sitios, mas usables 'y
sin acceso secuencial.

Aprovechar el tiempo sin
disponibilidad de computacion
(transporte, lugares publicos, etc)
para seguir conectado.

SELECCION DE APLICACIONES

Multimedia

You T3

facebook

mygSay

mystrands®

Generar retazos de informacién
(snippets) en el movil, para ser
recuperados y reutilizados en
entornos de escritorio via Web.

syelagos  [uEEink

. PLAZES
Right Plaze, Right Peaple, Right Time

Captary gestionar los datos moviles
multimedia desde el punto de
inspiracién hacia aplicaciones web.

Location-based services

m SignalMap

>< SOCIALIGHT

Transicion del negocio de la voz

al negocio de mirary oir. Alto valor
anadido (deportes en vivo, noticias)
por las cuales no se puede esperar.

Punto de inspiracién

Los usuarios querran entretenerse
con contenidos cortos, atractivos y
en situaciones en movimientoy
fuera de su oficina u hogar.

The long tail
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Potenciar usos estandar,

nativos al terminal, interfaz
simple y de bajo coste.
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